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用“哈舅”的故事讲述啤酒文化

　 “‘哈舅’让游客感受到啤酒城热情，
留住啤酒节的记忆，就成了我们对IP形
象创新升级的出发点。”青岛黄岛发展

（集团）有限公司党委书记、董事长刘书
武向记者说道。
　　今年，中央美术学院设计学院教
师徐彤及其中国IP设计专家团队，从

“来我家喝酒”“找哈舅喝酒”“青岛！喝
酒！”三条文化记忆出发，全新推出“哈舅
2.0方案”。打造了哈舅“酒类品鉴官”人
设，让懂啤酒的哈舅向五湖四海的游客
推介更好的啤酒。“哈舅”和“哈舅妈”也
带着他们家的宠物狗“哈不够”、好朋友
小海鸥“欧耶”、画家“小鱿鱼”、爱唱歌
和作曲的“小海星”以及极具演奏天赋
的“小嘎啦”，以更加鲜活生动、更能贴
近生活的故事线，给今年的啤酒节增
添了更多的欢乐，增加了时尚的节庆
氛围。

用“哈舅”的产品传递文化体验

　　今年，金沙滩啤酒城借鉴国际主流
的IP形象推广方式，打造了总面积1000
平方米哈舅大本营，作为啤酒节的旅游
产品旗舰店。以“哈舅带你游、哈舅带你
品、哈舅带你玩”三大主题创意推出产
品，“哈舅带你游”按照24节气设计青岛
风光明信片，用插画的方式带大家了解
青岛、畅游青岛；“哈舅带你品”主要展示
青岛特色精酿啤酒和特色食品；“哈舅带
你玩”主要推出哈舅旅游衍生品。通过
哈舅大本营，加快推进“哈舅”IP市场化、
品牌化运营，促进文化全产业链条形成
的全新尝试，让“哈舅”这一特色文旅IP
走出金沙滩啤酒城，成为具有市场价值
的商业品牌和衍生项目。

　　“我想让更多的人了解西海岸新区
这座城市的历史文化和民俗故事，所以
我 创 作 了 以 哈 舅 为 主 题 的 2 4 节 气 插
画。”独立插画师、陶瓷雕塑设计师窦焜

向记者介绍道。据了解，明信片只是哈
舅大本营衍生产品中的冰山一角，还开
发 了 六 大 类 、近 千 款 哈 舅 I P 旅 游 衍
生品。
　　据了解，金沙滩啤酒城内还打造了
多处哈舅IP网红打卡点、哈舅主题售卖
车。市民游客既可以选购到心仪的衍生
品，还可与“哈舅”“哈舅妈”互动打卡，
留住啤酒节美好回忆。

用“哈舅”的品牌打造城市文化IP

　　以“哈舅”拟人化的视觉表现，传播
啤酒节带给人的欢乐体验，挖掘延伸啤
酒节的新文化。第30届青岛国际啤酒节
在文旅产业发展、深挖城市文化方面做
出了全新尝试，利用文化创意对接城市
文脉，将文化元素注入旅游产品，旅游和
文化的融合提升，连接起市民游客对这
座城市、对啤酒节的文化记忆。
　　据了解，以“哈舅”形象推出了时尚、
丰富、全新的联名款产品。“我们以小狗

‘哈不够’的外形打造了全新的琅琊瓷产
品，跟海青茶、头客酒等本地品牌以及施
华洛世奇等国际品牌进行了深度合作，
助力本地产业的发展，进一步促进IP全
产业链条形成。”青岛黄岛发展（集团）有
限 公 司 策 划 部 部 长 王 传 奕 向 记 者 介
绍道。
　　具有本土化元素的哈舅衍生品一站
式购物体验空间也将在全国多个城市落
地。通过苏州不厌文化传播有限公司的
商业体资源，推出具有艺术感、科技感、
实用感，符合年轻态生活品质的“舅家好
物”，让全国更多的人看到、买到包含青
岛文化、啤酒文化的特色产品。

  □本报记者 王培珂
　　本报通讯员 秦思思

　　一说起“哈舅”，来过金沙滩
啤酒城的游客脑海中会立马呈
现出一个身着与啤酒同款色号T
恤、拥有啤酒杯式“倒三角”身
材、头戴耳机潮酷范儿的“青岛
小哥”。自从去年他和“哈舅妈”
在青岛西海岸新区金沙滩啤酒
城亮相后，瞬间成为啤酒节的网
红。作为金沙滩啤酒城的永久
IP，今年他们再次盛装出席，还
带着好朋友们一起在多元化的
哈舅大本营欢迎市民游客，全新
的产业拓展也为全年龄段的市
民游客带来超酷的文旅体验。

跟着“哈舅”一家，挖掘城市文脉
哈舅2.0亮相啤酒节，六大类、近千款旅游衍生品展示时尚啤酒文化

   游客在哈舅大本营的涂
鸦玩偶上签字。

□记者 王培珂 报道
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哈舅大本营热销的精酿啤酒。□记者 王培珂 报道

细节丰富的微型“哈舅微醺馆”。□记者 王培珂 报道

可随意涂鸦留念的“网红墙”深受游客青睐。□记者 王培珂 报道


