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塑造南有深圳中国海洋经济博览会、北有青岛东亚海洋博览会格局

打造一流海洋全产业链国家级展会
2020东亚海洋博览会今日在青岛世界博览城盛大启幕

  当前，身处百年未有之大变局，面对风云
激荡的世界经济形态，“加快形成以国内大循
环为主体、国内国际双循环相互促进的新发展
格局”已成我国积极应变的一大举措。其中

“提升产业链、供应链的效率与稳定性”是重点
命题之一。作为海洋全产业链展会，东亚海洋
博览会在展示之余，注重“展示+交易”功能，为
海洋产业链条上的供需各方搭建起合作平台。
　　2020年，东亚海博会设立了三大特色海洋
商品展区。国际消费商品展区集中展示东盟
与中日韩（10＋3）国家、上合组织及一带一路沿
线国家商品；配套产业商品展区集中展示海洋
配套产业高新技术成果、特色商品以及瑯琊区
域公用品牌产品等，汇集青岛饮料集团、幸福
农场等企业和机构，展出海洋食品、绿色农副
产品等；渔业水产商品展区集中展示国内外渔
业水产技术装备、科研成果以及特色商品等，
汇集青岛啤酒、琅琊台集团、明月海藻等企业
和科研院所，展出酒类产品、海藻食材、水产功
能食品、垂钓装备……吸引了全产业链条企业
及机构的进驻，为经贸合作打下了坚实基础。
　　同时，满足疫情防控常态化需求，为最大
限度提升经贸合作可能，今年的东亚海洋博览
会还首次实行“线上+线下”的办展模式。“这次
东亚海洋博览会，我们与腾讯公司合作打造了
线上数字平台，将有近千家企业（机构）线上参
展，将打造一届全时服务、互惠共享的‘云端蓝
海盛会’。”黄发集团有关负责人介绍说。
　　据悉，“线上展厅”设置实景鸟瞰、展会导
览、展会序厅和虚拟展厅“四大展示环节”，开
发了展会云直播、展商云对接两项在线互动功
能，是集展览展示、在线交流、邀约洽谈、直播
互动等于一体的综合线上服务平台。此外，

“线上展厅”还可提供精准智能服务推荐，为参
展企业搭建高效的供需对接平台，更有利于实
现 贸 易 的 匹 配。博 览 会 期 间 ，游 客 可 登 录
xs.eamcp.cn畅游“线上展会”。
　　五载砥砺深耕，赢得鹊起声名。以中国一
流的海洋全产业链国家级展会为目标，2020东
亚海洋博览会打造集技术交流、产品展示、成
果交易、招商引资等平台功能于一体的“海洋
产业国际会展客厅”，欢迎四海宾朋。（黄发宣）

  2016年，作为国家“一带一路”建设规划优先推进项目，东亚海洋合作平台青
岛论坛正式启动。作为论坛的唯一展会，以“蓝色•海洋•科技”为主题的东亚商
品展也首次亮相，并于2017年、2018年连续成功举办；2019年，东亚商品展实现
平台升级，由大众综合商品展跃升为更高层次的专业品牌博览会——— 东亚海洋
博览会。
　　“打造中国一流的海洋全产业链国家级展会，塑造南有深圳中国海洋经济博
览会、北有青岛东亚海洋博览会格局”——— 这既是东亚海洋博览会诞生之初的宏
大愿景，也是根植于“一带一路”国际合作的天然使命。
　　9月10日，西海岸新区召开新闻发布会。会上，2020东亚海洋博览会的主办
方——— 青岛黄岛发展（集团）有限公司宣布，9月22日全新亮相的2020东亚海洋博
览会，以“开放融通 智享未来——— 蓝色•海洋•科技”为主题，总展览面积达到6
万平方米，参展商品近5万种，邀请了世界500强、高层科研院所等150家行业领军
企业和机构参展，已成为目前国内已知的参展规模最大、展品最丰富以及海洋领
域行业领军企业和机构参展数量最多的专业品牌展会。东亚海洋博览会，致力
打造中国一流海洋全产业链国家级展会，已在青岛西海岸华丽绽放……

台搭 建 平

畅通海洋全产业链

  2016年，东亚海博会的前身——— 首届东亚
商品展就吸引了25个国家和地区的362家企业
参展，当年的参展商最终突破了“10＋3”范畴，
英国、德国、乌干达、赞比亚等欧非国家展商也
在展会上亮相，总展览面积为9600平方米，展出
商品8000余种，观展人数突破10万人次。“这是
青岛历年来搞得最好的一次展会，在青岛会展
史 上 达 到 一 流 水 平”成 为 众 多 参 会 人 员 的
共识。
　　随后两届的东亚商品展又划出了一道美
妙的“上扬曲线”：2017年共有38个国家和地区
的455家企业参展，参展商品近13000种；2018
年，最后一届东亚商品展共有46个国家和地区
550家企业和机构参展，参展商品的品类也扩
大到15000余种。
　 2018年东亚商品展上，中国泰国商会、马来
西亚国际商务促进协会、中国—东盟商品交易
中心、蒙古国工商会、大韩贸易投资振兴公社
青岛代表处等国际经贸机构纷纷进驻展会，还
首次专门设立上合国家商品展区，很多展品第
一次来到青岛。
　　2019年，青岛黄岛发展（集团）有限公司遵
循专业化、国际化、市场化、品牌化的原则，将
东亚商品展进行了升级，建树了国内领先的海
洋领域全产业链专业高端品牌展会——— 东亚
海洋博览会。首届东亚海博会一经亮相，就吸
引了61个国家和地区、638家企业和机构参展，
涵盖五大洲四大洋，较2018年东亚商品展分别
增长33%、16%，总展览面积和展品品类实现“双
翻番”：分别由2万平方米增加到4万平方米，由
1.5万种增加到近3万种。
　　9月10日召开的新闻发布会上，青岛黄岛
发展（集团）有限公司负责人表示：“本届博览
会总展览面积达6万平方米，共设立6个展区。
届时，来自70余个国家和地区的770余家企业

（机构）将带来近5万种展品。其中，国际消费
商品展区集中展示东盟与中日韩（10＋3）国家、
上合组织及一带一路沿线国家商品。汇集俄
罗斯、巴基斯坦、津巴布韦、马来西亚等国高级
别参展商，展示进口食品、智能家居、手工艺品
等商品。”这些数字让2020东亚海博会成为国内
规模最大、展品最丰富的海洋品牌展会。
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越做越大的朋友圈

  作为海洋主题的专业博览会，专业化一直
是东亚海洋博览会的标签之一。这其中，各类
大国重器的集聚最令人注目。
　　2019东亚海洋博览会，围绕“港口、航运、
金融、贸易”主线，黄发集团与国内知名大型专
业会展公司合作，从总体策划设计、招商布展
等方面全方位专业化运营。该届博览会的七
个展区中，有六个展区为海洋产业专业展，总
展览面积达30000平方米。共有60余家世界
500强及行业领军企业、国际知名企业及机构
参展，重点展示海洋工程装备、海洋科技、海洋
新能源等领域新技术、成果。科瑞石油展出了
国内首个且唯一一个自主研发的水下泥线悬
挂井口，该装备成功打破国外技术垄断，填补
了国内空白；三一重工带来了国内排名第一、
全球排名第五的专业堆高机，其是港口集装箱
搬运的“重要助手”；中国地质装备集团展出的
万米级海底地震仪，使我国成为继日本后世界
上第二个可制造生产该装备的国家……这些
大国重器携手烹调了一场“蓝色科技盛宴”。
　　2020东亚海博会在专业化和高端化上更
进一步：参展的世界500强及行业领军企业（机
构）达到150余家，在国内同类展会中数量最
多；共分国际合作与战略产业展区、新基建与
新产业展区、海工装备与海洋科技展区三大高
端海洋专业展区，将展出海工装备、前沿科技、
港口物流等产品2000余种。其中，国际合作与
战略产业展区集中展示国内外在海洋经济、海
洋生态保护等领域最新前沿成果及与国家战
略紧密契合的前沿产业，汇集山东省港口集
团、华为、海尔等企业，展出工业机器人、华为
云、海尔卡奥斯平台等产品。海工装备与海洋
科技展区集中展示国内外在尖端海工装备和
海洋科技等领域最新科研成果，汇集俄罗斯石
油、松下、林德、中石油、大疆等企业，展出石油
装备、无人机、工业机器人等产品。新基建与
新产业展区集中展示国内外在新基建与新兴
产业领域的技术成果，汇集青岛德国、青岛日
本、青岛以色列“国际客厅”，京鲁船业、海检集
团、苏宁、京东、胜利新大等企业，展出海工装
备、海洋科技、大数据、人工智能等产品。
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