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  现象>>
文旅复苏生机蓬勃

　　清明节假期最后一天，大珠山景
区登高赏花的游客仍络绎不绝，青岛
红树林度假世界仍随时可见外地车
辆进出，出租车司机李师傅忙着给来
自济南的包车游客陈晓丹一家推荐
西海岸的好去处……西海岸文旅市
场活力十足。
　　“清明节假期，我们每天从早忙
到晚，还没来得及统计前来赏花的游
客量。”大珠山景区相关负责人苗爱
敏告诉记者。“我们入住率达到了9
成，预计‘五一’小长假期间满房将是
大概率事件。”青岛红树林度假世界
相关负责人刘江磊兴奋地向记者介
绍。“这几天活儿好干了，经常有游客
包车，去的都是咱们西海岸赏花的好
地方。”出租车司机李师傅高兴地说。
记者走访了解到，清明节期间，新区各
景区景点、星级酒店及汽车租赁等行
业迎来消费旺季。以星级酒店为例，
清明节假期，新区各大酒店客房入住
率超过2020年同期，奔着2019年同期
水平发起“冲锋”。“清明节期间，西海
岸星级酒店的客房、餐饮消费迎来小
高峰，部分酒店达到9成以上的入住
率，复苏态势明显，预计‘五一’小长
假将迎来更高峰。”西海岸新区餐饮
服务业商会副会长王晓华告诉记者。
　　与此同时，假期第三天西海岸文
旅产品供给也依然持续丰富，各景区
景点、度假综合体和相关镇街组织举
行相关节会活动：大珠山景区、西海
岸生态观光园、香博园、阿朵小镇藏
马山旅游度假区等开展各具特色的
踏青赏花游活动；泊里镇、六汪镇、铁
山街道、王台街道等相关镇街也分
别依托樱花、桃花等不同资源，开展
田园赏花、乡村休闲等相关活动；青
岛红树林度假世界、青岛东方影都、
金沙滩啤酒城精彩活动层出不穷，
为游客增添春游新体验。

  内因>>
文旅行业苦练内功

　　在灵山卫街道齐鲁之间生活村，
第四期齐鲁之间·杏运市集开市，杏
花树下搭起棉麻布棚，摊位编号布条
挂在枝丫间，专注泡茶的茶人，敲敲
打 打 的 银 器 匠 人 ，民 乐 、民 谣 演
出……满目乡村风情，放松惬意。
　　在杨家山里，革命老区成为红色
旅游热土，“今年是建党100周年，每
天到基地接受红色教育的党员干部
群众络绎不绝。”在杨家山里抗日战
争纪念馆，讲解员张文君告诉记者。
　　在后石沟村乡村影视基地，熟
悉的乡村生活画面与光影世界重叠，
影视艺术与乡村生活粘合在一起，别
有一番风味的影视乡村游成为西海
岸春季旅游的新热点。
　　“清明节前，我们重点发布五大
春季旅游产品，不仅有往年常见的赏
花采摘，还融入了红色文化、精品民

宿、乡村影视等特色资源，全面展现
了新区春季旅游产品的重点要素和
最新成果，为游客献上了一道丰盛的

‘旅游大餐’。”区文化和旅游局党组
副书记燕亚超告诉记者，为方便市民
和游客，区文旅局还精心汇总五大产
品相关信息，编制了电子版和纸质版

《2021青岛西海岸新区春季旅游指
南》和《2021青岛西海岸新区赏花地
图》，市民和游客可以随时通过线上
平台查询，或到就近的发放点取阅，
根据各自出游需求制定适合自己的
行程安排和线路。
　　丰富产品供给、强化文旅服务之
余，西海岸不断创新文旅营销，“清明
节和‘五一’小长假期间，市场回暖
备受期待，文旅全行业要扎实做好
文旅营销工作，树立整合营销与精
准营销并重的理念，实施形象品牌
与产品品牌结合的营销策略，推进
营销方式与营销路径机制的创新，
加强资金保障与营销队伍建设，促
进文旅行业的新发展。”西海岸新区
工委宣传部副部长、文化和旅游局
局长董华峰告诉记者。
　　清明节前期，西海岸“开往春天
的巴士”赏花公交专线首发，“遇见西
海岸·24小时”媒体采风团授旗，“山
东七城赏花地联盟”成立，“交换春天
媒体推广联盟”倡议发出……系列文
旅营销活动为西海岸文旅复苏奠定
了坚实基础。

  未来>>
按下发展“快进键”

　　消费需求释放叠加疫情防控形
势向好，西海岸做好准备拥抱文旅复
苏的春天了，但按下发展“快进键”仍
需增动力。
　　“从各项数据来看，当前，文旅业
已进入有序复苏到全面复苏的新通
道，文旅市场筑底回升和旅游经济强

劲复苏的进程不可逆转，文旅全行业
要扎实做好文旅营销工作，优化文旅
产品供给，拓展文旅消费空间，促进
文旅行业的新发展、大发展。”董华峰
告诉记者，西海岸文旅将以只争朝夕
的精神状态、攻坚克难的奋斗姿态，
同心同向勇作为，努力形成新区文化
和旅游事业百舸争流、千帆竞发的浩
荡之势，为加快建设开放、现代、活
力、时尚的国际化新区作出贡献。
　　记者了解到，2021年西海岸文
旅业将从八个方面力求突破：智慧
文旅与安全监管求突破，打造智慧
旅游目的地；文旅策划规划与全域
旅游求突破，大力推行“文旅+”战
略，打造具有核心吸引力的企业品
牌和产品；双招双引与产业振兴求
突破，强化才智支撑，并着力引进一
批市场潜力大、代表未来发展方向的
优质项目；公共艺术与时尚文化求突
破，依托国际公共艺术奖系列活动等
平台，助力提升城市品质和文化内
涵；二次消费与景区管理求突破，增
加产品和服务的有效供给、优质供
给、弹性供给，增加市民与游客文化
体验感、获得感；文旅惠民与公共服
务求突破，深化文旅惠民工程，创建
多平台、特色化、全时段的公共文化
空间，围绕庆祝建党100周年，筹备
开展“献礼百年华诞”系列活动，培
育打造杨家山里等一批精品红色旅
游基地和线路；文创研发与文旅融
合求突破，拓展“科技+”“美学+”路
径，推动文创产品研发，同时以开展
国家文旅公共服务机构功能融合试
点工作为契机，拓展延伸文化场馆
的旅游服务功能；党建引领与人才
振兴求突破，提升文旅干部、行业骨
干的业务水平，打造更担当、更效率、
更创新、更务实、更规范、更活力、更
融合的文旅队伍。
　　春光不负，这个春天，让文旅市
场复苏的步伐来得更快一些吧！

清明假期西海岸新区文旅市场强劲复苏

花动全城春潮涌 又见醉美西海岸

　　□本报记者 李涛

　　草木蔓发，春山可望。清明节假期，西海岸新区春潮涌动，花开全城，处处可见走出家门踏青观景，参
与文旅活动的市民游客，一派消费需求释放，市场强劲复苏的蓬勃生机。连日来，记者走访西海岸景区景
点、阡陌乡村、星级酒店、文旅企业，感受文旅复苏的活力，探寻生机背后的内因，拥抱文旅崭新的明天。

  □记者 李涛 报道
　　本报讯 为开拓清明节和“五一”小
长假期间旅游市场，4月2日，区文化和旅
游局举办2021青岛西海岸新区“花动全
城”春季文旅营销大会，以花为媒，撬动春
季旅游市场。
　　大会发布了“春至西海岸 享游须尽
欢”五大春季旅游产品，以菜单形式进行展
示推介，共包含50多个产品。其中“踏青赏
花游”产品23个、“精品民宿游”产品8个、

“田园采摘游”产品16个、“寻访红色游”产
品8个、“乡村影视游”产品1个。
　　大会启动了“交换春天”城市文旅互
动营销活动，倡导推动大珠山景区与临
沂沂蒙山银座天蒙景区、泰安鲁商新泰
新甫山景区、潍坊仰天山风景区、济宁梁
山景区、日照五莲山风景区、淄博红叶柿
岩景区成立“山东七城赏花地联盟”，未来
将依托“一部手机游山东”平台探索推出
七城赏花地一票通，推动实现游客一票畅
游、惠游、享游七大赏花景区。除了赏花
联盟，当天，区文化和旅游局联合天津、重
庆、杭州等城市7家重点媒体，成立“交换
春天媒体推广联盟”，加大文旅宣传推广。
同时，举行“遇见西海岸·24小时”媒体采风
团授旗仪式，邀请新华社、人民网等媒体记
者走进新区开启体验之旅，提升滨海旅游
度假目的地知名度和美誉度。
　　此外，大会还举行了“开往春天的巴
士”赏花公交专线首发式，开通4路、6路、
33路、45路等20余条赏花公交专线，覆盖
大珠山景区、香博园等十余个赏花点。

以花为媒
撬动旅游市场
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  发布五大文旅产品、成立
七城赏花地联盟……新区举办

“花动全城”春季文旅营销大会


