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——— 看疫情新常态下文旅复苏的“西海岸智慧”

  第30届青岛国际啤酒节如期举办，
创下疫情防控常态化下全国规模最大
的节庆活动，带动西海岸新区客流量恢
复到去年同期的92%，西海岸当好东道
主，豪情胜疫情，引世界侧目；
　　青岛国际影视设计周、中国(青岛)
国际时装周“双周合璧”接续来袭，与时
尚的邂逅让西海岸更加朝气蓬勃，活力
涌动；
　　“发现·青岛”城市定向赛、沙滩电
影月、小戏小品进社区……西海岸处处
繁花似锦，人人欢欣鼓舞，走出家门，拥
抱“春天”，城市充满了久违的“生活味
儿”；
　　……
　　疫情冲击如何应对？文旅如何复
苏？消费如何升级？面对一道道时代
考题，青岛西海岸新区文旅以步入“新
常态”给出了精彩答案，一场场节庆活
动提升一座城市的效应持续发酵，让来
自全球的目光一次次因这方踏浪逐行
的土地惊艳。 东方时尚季·第20届中国（青岛）国际时装周上，模特走秀潮范十足。

  第30届青岛国际啤酒节上，游客留影纪念狂
欢畅饮的美好时刻。

  在小戏小品进社区活动中，演员们真情演绎
身边故事。

节庆搭台 文旅唱戏

  客流量恢复到去年同期的92%，与节前相比增
长30%左右；星级酒店的平均入住率达到75%，啤
酒城周边品牌度假酒店周末入住率达到100%；疫
情防控安全有序，游客53%来自青岛市以外的地
区……一场啤酒节，活力一座城。接踵而至的节
庆惠民活动，更是让西海岸文旅热度持续“保温”。
　　“系列文旅活动的成功举办，迅速催热了西
海岸新区文旅市场，提振了行业信心，也向外界
展示了西海岸新区文化和旅游快速复苏、百花齐
放的新图景。”燕亚超告诉记者。
　　“旅游要复苏，把游客引进来是第一步。西
海岸众多节庆活动带来了人气，也为我们景区
带来了可观的游客量。”青岛森林野生动物世界
策划部部长李焕斌告诉记者，今年青岛森林野
生动物世界将动物园开到了啤酒城，在啤酒城
设置了探索萌宠王国，吸睛又引流，“在节庆活
动的拉动下，我们暑期周末游客量基本和往年
持平，很多来自淄博、潍坊等地的外地游客也来
景区游玩，而过去则是以岛城周边游客为主，这
对本地旅游市场复苏来说是个好现象。”
　　游客退单、团队游经营暂停……疫情之下，
旅行社各项业务几乎被按下“暂停键”，“疫情对
我们影响非常大，整个行业似乎都静止了，节庆
活动的举办让我们暂时松了口气。”中国国旅(青
岛)国际旅行社有限公司西海岸分公司负责人王
邵滨告诉记者，在西海岸新区文旅局的支持下，
旅行社开通了“干杯西海岸”旅游直通车，“啤酒
节直接带动了我们的地接业务，下一步我们将继
续深耕地接市场。”
　　一场节庆，提升一座城市；一场活动，带来空
前机遇，在疫情新常态下，更显难能可贵。“面对
疫情冲击，提升文旅市场的人气指数和信心指数
是摆在我们面前急需破解的难题，系列活动的举
办实现了‘双指数’的回升，背后凸显了面对变化
和挑战时，西海岸在危机中育新机、于变局中开
新局的担当与智慧。”燕亚超说。
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  看西海岸疫情新常态下文旅复苏
的“破题之策”，可以总结为“节庆搭台
 文旅唱戏”，这为疫情常态化防控形
势下文旅恢复和振兴提供了鲜活的“西
海岸智慧”。
　　细细思索，“破题之策”背后包含着
西海岸文旅的定力、信心、变通与智慧，
这也将是西海岸文旅持续“保温”的妙
法。以啤酒节为例，作为常态化疫情防
控背景下国内第一个正常举办的大型
节庆活动，“时尚啤酒节”创新尝试“线
上+线下”办节模式，既向社会彰显了
青岛西海岸新区努力推进复工复产的
坚定信心，也为全国举办同类大型节庆
活动贡献了智慧，赢得了社会各界高度
评价。
　　与此同时，西海岸注重放大节庆效
应，用平台思维做乘法，赋能全域发展：
啤酒节搭台，2020青岛国际啤酒产品交
易会达成意向成交额3.16亿元；甘肃武
都、贵州安顺农特产品展强势回归，规模
比去年增加了一倍，也有力地推进了东
西部扶贫协作；客源城市推介、旅游直通
车开通，“啤酒节+”特惠联票推出，西海
岸全域旅游大放异彩；“双周”聚磁场，青
岛设计中心落地青岛西海岸新区，意味
着青岛国际影视设计周的资源落地平台
正式成立；《推动胶东半岛国际时尚产业
发展共同宣言》发布，将构建胶东半岛时
尚产业开发生态圈，助力时尚产业高质
量发展……
　　未来，随着跨省游恢复，省内游回
暖，周边游复苏，广大游客释放旅游需
求，相信8月节庆扎堆为西海岸带来的
文旅热度不会立刻降温，文旅行业的

“春天”也不会太远。 (李涛)

  八月，西海岸的天是那么湛蓝，风是那么飒
爽，人是那么雀跃。
　　“有朋自远方来，不亦乐乎！”闻着满城啤酒芳
香，第30届青岛国际啤酒节如约而至，西海岸以

“时尚”之名邀客，满胸豪情。17个日日夜夜里，
200余场时尚活动如浪花一般不断奔涌向市民游
客，让全世界不仅欣赏到了“最时尚”的啤酒盛会，
也深切感受到了东道主西海岸的气质风貌。
　　西海岸新区文旅局党组副书记燕亚超告诉
记者，青岛国际啤酒节落户西海岸新区6年来，品
牌内涵不断丰富，节庆旅游大放光彩，极高的媒
体曝光率让西海岸成为暑期旅游的热点城市，金
沙滩啤酒城成为西海岸新区暑期旅游线路的首
选。“西海岸文旅打啤酒节牌，走出去、请进来，实
行‘啤酒节+’联动发展策略，带动了旅游形象、旅
游产品结构和旅游产品品质的提升。”
　　啤酒节后，青岛国际影视设计周、中国(青岛)
国际时装周联袂接续，西海岸引领时尚，神采奕
奕：青岛国际影视设计周齐聚国内外时尚、影视、
设计界顶尖资源，文化创意碰撞共享，激发了西
海岸影视、设计、时尚等产业创新活力；中国(青
岛)国际时装周10余场时尚大秀精彩上演，网上直
播观看人数突破400万人次，线上线下销售额
4000余万元……
  “发现·青岛”城市定向赛西海岸新区分会
场、沙滩电影月、小戏小品进社区遍地开花，活力
涌动：城市定向赛让全民打卡时尚目的地，立体
式近距离感受城市魅力；沙滩电影月30场沙滩赏
影活动特色独居，打造沙滩夜间时尚乐活潮流集
聚地；小戏小品优秀剧目调演如火如荼，小文艺

“演”大道理，丰富群众文化生活……
　　“这些活动既有高端时尚范，又亲民接地气，
符合疫情常态化背景下市民游客对文旅生活的
期待，让城市找回了久违的‘生活味儿’，助力社
会生活回归正常。”西海岸新区文旅局副局长郑
桂欣告诉记者。
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  2020“发现·青岛”城市定向赛西海岸新区分会场，
参赛选手活力迸发。


