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 “土特产”激活乡村振兴新引擎 

　　□本报记者 王雪　本报通讯员 叶点
　　
　　8月23日，在2024济南国际茶产业博览会现
场，来自全国各地的茶业品牌展商悉数亮相，海
青茶在69个茗茶产区的近700家品牌茶企中脱
颖而出，获得采购商和现场观众的一致好评。
　　这不是海青茶第一次被追捧。在2024中国
好绿茶大会开幕式上，海青茶入选“中国好绿茶
地图”，并被授予“中国好绿茶大会推荐区域公
用品牌”。
　　这也不是新区农产品第一次被青睐。前不
久，西海岸新区品牌“华忆牌海青茶”和“禽之宝
琅琊鸡”入选全国特质农品，新区“国字号”农产
品阵容更加壮大。
　　近年来，新区不断提升农产品品牌形象，一
大批农产品品牌愈叫愈响。截至目前，新区共认
证“三品一标”农产品130个，15个品牌纳入全
国名特优新农产品、全国特质农品和中国农业
品牌名录，12个品牌入选省知名农产品品牌，
49个品牌入选青岛市知名农产品品牌，82个品
牌入选新区“瑯琊榜”农产品品牌。
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　　作为我国北方最主要的茶叶消
费城市之一，济南每年茶叶消费额近
20亿元，市场辐射华北、东北、华东、
西北等区域，是中国茶业“南茶北销”
最重要的中转枢纽、名副其实的北方
茶叶集散中心。“此次参加济南茶博
会，也是新区茶产业多渠道打开北方
市场的重要一环。”区农业农村局市

场配置促进与信息化科负责人薛顶
说，在“酒香也怕巷子深”的年代，一
个叫得响的农业品牌，对农业发展、
农民增收而言，无异于一块金字招
牌。下一步，新区将继续把茶产业作
为富民特色产业，着力提品质、创品
牌、扩规模、增效益，以“海青茶”区域
公用品牌为抓手，积极构建“区域公

用品牌+企业品牌”品牌体系，推动茶
产业节节攀高，让“小叶子”变成推动
乡村振兴的“大引擎”。
　　近年来，西海岸新区践行“生态
优先、绿色发展”理念，加力推进农
产品“绿色化、优质化、特色化、品牌
化”发展，着力培育地方特色农产品
品牌，逐步形成政府主导、部门主

推、企业主体的品牌创建机制，新区
农产品品牌建设取得突破性成效。
区农业农村局分管负责人管传鹏介
绍，西海岸农产品资源丰富，品类齐
全，诸如黄岛蓝莓、海青茶、大场草
莓、大村葡萄、沙沟西瓜等农产品受
到消费者高度认可，成为响亮的新
区农业名片。

　　深入完善区域公用品牌战略发
展规划、品牌营销策划方案，筹划新
区总的区域公用品牌形象，规划对黄
岛蓝莓、海青茶品牌知识产权成果进
行登记保护并开展应用，完成区域公
用品牌提升项目验收；
　　协调国企持续投资1000万元推
进区域公用品牌塑造和提升行动，制
定建设运营方案，确定实施路径和
内容；

　　对接国内专业品牌团队，并带领
农高集团、海青镇、宝山镇等单位赴
浙江学习品牌培育、专业运营等先进
理念，挖掘新区农产品的独特价值，
为系统创建新区农产品区域公用品
牌打下基础；
　　组织10家经营主体积极申报市
级知名农产品品牌，组织“海青茶”参
加农业农村部农业品牌精品培育
工程；

　　……
　　今年上半年，新区在完善区域公
用品牌、挖掘农产品价值、申报知名
农产品品牌等方面持续发力，不断提
升新区农产品整体品牌形象。
　　据薛顶介绍，近年来，新区做好
宣传推广工作，持续提升农业品牌影
响力。以新区农产品时令特色及本地
文化，系统举办精品年货节、草莓采
摘季、黄岛蓝莓节、谷雨采茶节、北方

茶博会等节庆会展活动；组织海青
茶、黄岛蓝莓等新区特色农产品参加
上海、粤港澳大湾区品牌推介系列活
动，以区域公用品牌整体形象组团赴
北京新发地农产品批发市场、宁波果
品批发市场等地开展品牌推介及资
源对接专场活动，借助各级各类节庆
会展活动，进一步提升新区农业品牌
的知名度和影响力，推动区域公用品
牌的高效传播和价值提升。

　　“培育农业品牌，需要长期耕耘、
多元投入，光靠单打独斗，难免力有
不逮。因此，我们需要系统谋划、区域
协同，攥指成拳形成品牌建设合力。”
管传鹏对记者说。
　　百尺竿头，如何更进一步？西海
岸新区将以品牌赋能农业产业高质
量发展，推动更多本地优质农产品加
速驶向品牌建设新蓝海。
　　持续增强品牌创建动力。深入开
展农业区域公用品牌塑造和提升活

动，全力打造西海岸独有区域农业品
牌和“土特产”，构建新区农业品牌生
态结构，不断提升农产品市场知名度
和占有率；通过完善已制定的区域公
用品牌战略发展规划、品牌营销策划
方案，对创建的品牌形象、商标等成
果进行登记保护，并进行管理运营；
对接专业品牌塑造团队，对涉农品牌
进行打造、赋能、推广。
　　持续凝聚品牌宣推合力。以区域
公用品牌整体形象组团参加国家级

的农产品交易会、博览会等大型展
会；适时在全国大中型城市举办专场
推介、供销对接、市集展销等活动，利
用青岛国际啤酒节流量效应，继续举
办西海岸品牌主题之夜，增加新区农
业品牌曝光率；积极开展中国农民丰
收节庆祝活动，形成全社会欢庆丰收
的良好氛围；加强线上线下全媒体宣
传推广，实现新区重点客源地全媒体
覆盖；积极利用互联网营销、新媒体、
网红经济等助力新区农业品牌建设，

拓宽新区品牌农产品销售渠道。
　　“下一步，我们将深入学习贯彻
党的二十届三中全会精神，聚焦壮大
县域富民产业，因地制宜做大做强特
色农业，构建海青茶、黄岛蓝莓等一
批优势农业产业，不断延伸产业链、
提升价值链。”管传鹏表示，未来，新
区将深入实施农业品牌精品提升工
程，持续提升新区农业品牌价值，以
品牌建设推动现代农业提质增效，助
力乡村全面振兴。

攥指成拳 形成品牌建设合力

塑造品牌 打造新区农业名片

提升形象 助力乡村产业振兴

（上接第一版）认缴规模1200.22亿
元，基金集聚效应不断凸显。

　　加强资本市场建设，是深化金融
供给侧结构性改革的重要内容。为充
分发挥资本市场的枢纽作用和资源
配置功能，近年来，新区持续搭建跨
境融资服务平台，打造多元融资服务

体系，多层次资本市场建设取得了实
质进展。
　　截至目前，新区境内外上市公司
总数达到19家，约占全市1/4，其中交
易所排队企业2家、青岛证监局辅导
企业3家。后备库入库企业390家，重
点拟上市企业28家。
　　为加快推动多层次资本市场发
展，新区多措并举搭建跨境融资服务
平台。其中，组织召开啤酒城CMBS
研讨会、氢能产业园业务交流会、境

外债等专题培训，成功举办港澳金融
之夜活动，与澳交所等10家重点港澳
金融机构合作，成立“一带一路”（青
岛）金融服务中心，进一步拓宽跨境
融资渠道。截至7月末，年内新增债券
发行432亿元，债券余额累计1296
亿元。
　　在推动创投资本助力新质生产
力发展上，新区高标准举办了“西海
岸新区产业投资论坛”，为总融资需
求14.82亿元的24个路演项目搭建融

资平台，推动新区私募基金对外投资
项目799个、投资金额458亿元，涉及
海洋、农业、教育、智能制造、新能源
环保等领域。发挥基金支持科技创新
发展优势，30余家创投风投机构为集
成电路产业园、清原作物、中加特、华
世洁等项目投资121亿元。
　　接下来，新区将坚持金融服务实
体经济的根本宗旨，做好金融“五篇
大文章”，为推动新区经济社会高质
量发展贡献金融力量。

>>搭建融资平台<<
完善多层次资本市场

西海岸新区以农产品品牌建设推动现代农业提质增效，目前已认证“三品一标”农产品130个


