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千余款外贸优品搭上内销“直通车”
  □文/图 本报记者 王雪
　　
  4月26日，一场别开生面的“外贸优品青岛行”内外贸融合促消费活动在西海岸新区嘉年华·海信广场拉开帷幕。
50余家外贸企业携千余款产品集中亮相，京东、天猫等30余家头部采购商现场“选品”，众多市民穿梭于非遗手作、户
外装备、图书文创等展区间，挑选购买心仪的外贸优品。
　　琳琅满目的商品、热情洋溢的展商、络绎不绝的消费者，交织出一幅青岛外贸优品与国内市场紧密相连的繁荣
图景。这场由政府搭台、企业唱戏的双向奔赴，标志着青岛内外贸融合发展驶入快车道。

线上线下联动
外贸优品受宠

　　记者在现场看到，包括青岛琅琊
台集团、澳柯玛股份有限公司、青岛
灯塔味业有限公司等在内的50余家
企业参展，涵盖家电电子、体育用品、
食品、纺织品、户外用品、汽车配件、
农产品、图书、文创、非遗、本地特色
商品等，集中展示各类内销和外销
的产品，吸引了大量市民前来选购。
　　面对外贸企业带来的优质产品，
京东、天猫、抖音、蚁家人等电商平台
代表纷纷抛出“橄榄枝”，用一系列
组合拳为外贸转内销搭建快速通
道，并积极与外贸企业进行对接。从
专项采购资金、供应链配套、业态经
营到营销渠道，电商平台提供全链
条支持，为外贸企业拓展国内市场
提供助力。
　　在泰发集团展位，造型精美的小
推车吸引了抖音电商产业带服务商
运营总监马亚军的注意。“我们希望
与 企 业 达 成 合 作 ，推 动 品 牌 在
TikTok Shop上线，将产品推广到欧
洲、日韩市场。”马亚军表示。这一提
议与泰发集团“开拓多元化市场”的
发展意向相吻合。“这场活动为外贸
企业搭建起与各领域资源深度对
接的平台，为我们提供了更多、更
有效的市场渠道和优质的合作机
会。”泰发集团销售经理殷怡菲说。
　　外贸企业为全球市场提供了优
质商品，也满足国内消费者高品质、
多样化的消费需求。引进外贸优品、
拓展国内市场，除了电商平台发力
外，线下商贸企业也是主力军。活动
中，盒马鲜生、利群等商贸企业代表
也启动专项市场扶持计划，通过搭建
全渠道销售体系、设立销售专区等举
措，精准帮扶外贸企业直接触达消费
者，实现“展示-体验-购买”的全流
程服务。
  利群商业集团股份有限公司采
购中心高级经理赵振濠在现场对广
大外贸企业发出邀约：“欢迎有合作

意向的企业与我们进行洽谈，让我们
齐心协力稳订单、拓渠道，充分利用
好内外贸渠道，不断开拓市场。”

供需协同发力
重塑消费格局

　　活动中，美科（青岛）休闲用品有
限公司销售经理邱学森展示着天猫
后台的数据。这家位于城阳区的青岛
本土企业过去以出口为主，四五年
前，企业依托跨境电商积累的设计能
力，在天猫、抖音陆续上线产品，收获
了一众国内“粉丝”。

　　“这次活动给我们提供了更多
拓展市场的机会，有助于我们寻找
内循环突破口。同时，也让我们有了
更贴近国内消费者、深入了解国内
市场需求的机会。”邱学森对记者
说道。
　　近期，聚大洋集团积极调整经
营策略，发力国内市场，将部分原用
于出口的海藻精深加工产品转向国
内市场销售，海藻酸钠、卡拉胶、琼
胶、海藻多糖空心胶囊等产品在国
内的销量呈明显增长态势。“通过电
商平台和线下渠道双向发力，我们
的明星产品海藻多糖、褐藻胶等迅

速打开了销路。”聚大洋集团电商部
经理迟飞告诉记者，未来集团将加
大研发投入，推出更多符合国内消
费者需求的健康食品，同时深化与
本土零售企业的合作，进一步拓展内
销市场。
　　区商务综合服务中心主任李丽
娜表示，外贸商品不仅深受国际消费
者的欢迎，也契合国内消费者品质
化、多样化的消费需求。“接下来，我
们将通过办活动、搭平台、优服务等
举措稳外贸、扩消费，并将联合工信
部门，组织外贸优品进景区、进高校、
进机关、进商超、进展会、进社区等

‘六进’展销活动；推出‘退（免）税+
外贸’消费新场景，服务外贸企业，优
化供应链布局；鼓励电商平台、商场
超市设置‘青岛外贸优品汇’专区，
开展外贸优品网上行活动，提供更
多、更有效的市场渠道和优质的合
作机会。”李丽娜介绍，新区将在供
需两端协同发力，创造更多消费需
求，并将通过更多促销活动让外贸
优品“飞入寻常百姓家”。

政策创新+场景革命
构建内外贸融合生态

　　作为国家级新区，2024年西海岸
新区社会消费品零售总额达1536亿
元，同比增长7.5%，对全市贡献度达
40%；限上批发、零售、餐饮同比分别增
长2%、46.8%、14.2%，为新区经济高质
量发展提供了强大引擎。这其中的秘
诀就在于构建了“全链条”融合生态。
　　区商务局局长王娟介绍，不久
前，新区发布了《青岛西海岸新区提
品质促消费十大场景》，通过场景创
新、业态融合、品牌培育三维发力，
既着眼当前消费市场提振，更立足
中长期消费能级跃升，着力构建全
域全时全龄消费生态圈，为新区经
济高质量发展注入新动能。
　　站在双循环交汇点，西海岸新区
以政策创新打破市场壁垒，用场景革
命激活消费潜能，正书写着内外贸一
体化的“新区样本”。

“外贸优品青岛行”内外贸融合促消费首场活动在新区举行，政府搭台助力企业稳订单、拓市场

▲澳柯玛公司的参展代表向消费者介绍企业产品。

▲50余家外贸企业携千余款外贸商品集中亮相活动。

　　□本报记者 谭宁
　　
  近日，山东省生态环境厅发布了
山东省乡村生态振兴典型案例（第二
批）名单，西海岸新区海青茶山片区榜
上有名，标志着该片区在践行“两山”
理念、推动绿色发展的实践中迈出重
要一步，为全省乡村生态振兴提供了

鲜活样板。
　　据了解，海青茶山乡村振兴示范
片区是海青茶的核心产区，总面积约
34平方公里，涵盖5个行政村、13个自
然村。一直以来，片区始终秉承绿色发
展理念，深入学习运用“千万工程”经
验方法，立足“山、水、茶、竹”资源优
势，坚持三产融合、产镇融合、茶旅融

合，实现了片区由表及里、形神兼备全
面提升。
　　后河东村荣获“全国美丽宜居村
庄”称号，打响“北茶乡居·臧家庄”“北
茶工坊·东蔡家”等特色品牌，茶山片
区入选“我喜爱的乡村振兴齐鲁样板”
案例……近年来，海青镇不断深化绿
色发展理念，高标准推进生态资源价

值转化，抓牢抓实乡村振兴示范片区
建设，在推动做大建强生态品牌、农村
人居环境改善、经济效益提升上持续
发力。该镇先后获评青岛市美丽乡村
示范片区、山东省乡村振兴示范镇、山
东省“绿水青山就是金山银山”实践创
新基地、山东省农业产业强镇、国家级
农业产业强镇等荣誉。

立足“茶”优势，精绘“绿”画卷
海青茶山片区入选第二批山东省乡村生态振兴典型案例

（上接第一版）各领域、全过程，全面落
实统战工作责任制，持续完善大统战
工作格局，防范化解统战领域风险隐

患，提升基层统战工作质效。
　　会议听取了关于《贯彻落实<党委

（党组）落实统战工作责任制规定>重

点任务分工方案》《中共青岛西海岸新
区工委（区委）统一战线工作领导小组
2025年工作要点》起草情况的汇报。

　　佟海燕、逯鹰、毛军响列席会议，
工委（区委）统一战线工作领导小组副
组长、成员参加会议。


