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甜蜜“蓝”不住，“莓”好共分享

　　□本报记者 祁璟　本报通讯员 邵璐

　　为扩大妇联组织覆盖面，提升服务妇女群众效
能，近年来，胶南街道妇联坚持党建带妇建，积极融
入新经济组织、新社会组织、新业态新就业群体，推
动“三新”领域妇联建设从“有形覆盖”迈向“有效服
务”，为基层治理注入“她力量”。
　　胶南街道把“三新”领域妇联组织建设工作列入
妇联年度重点工作任务统筹谋划推进，采取“党建+
妇建”深度融合模式，以党的基层组织建设带动基层
妇联组织规范化建设。街道多次召开专题工作会议，
研究部署“三新”领域妇联组织建设工作，全面摸排
有女性从业人员的“三新”组织，做到底数清、情况

明。同时，深入辖区重点非公企业，分批次了解行业
女性从业状况和相关需求，为建好妇联组织打下坚
实基础。
　　胶南街道妇联工作人员通过电话沟通、实地
走访等方式，全面摸排企业女性从业人员状况，精
准对接需求并建立动态台账。在组织建设上，坚持
因企因社制宜、先易后难原则，针对不同类型“三
新”组织，优先在基础扎实、条件成熟的领域成立
妇联组织。同时，按照“抓点带面、逐步推开”策略，
聚焦园区、头部及规上企业，强化辐射带动作用，
形成“组建一个、带动一批、引领一片”的示范效
应，持 续 推 动“三 新”领 域 妇 联 组 织 建 设 走 深 走
实。 

　　街道妇联围绕妇女创业就业、儿童友好等工作，
提供技能培训、普法宣讲、健康关怀等全方位服务，
同时吸纳“三新”领域女性人才加入妇联执委及“胶
心姐姐”志愿服务队伍。这些女性人才充分发挥自身
优势，开展普法宣传、矛盾调解、创业分享等活动，并
在企业和“妈妈岗”专场招聘会中提供政策咨询与岗
位引导，持续拓宽服务妇女群众的渠道，让妇联组织
真正成为广大妇女群众的“娘家”。
　　截至目前，胶南街道妇联在新经济、新社会组织、
新业态新就业群体等领域指导建立妇联组织35个。下
一步，胶南街道将完善组织体系，深化服务内涵，让

“三新”领域女性感受到“娘家”温暖，为基层治理贡献
更多巾帼力量。

提升服务效能，传递“娘家”温暖
胶南街道深化“三新”领域妇联组织建设，为基层治理注入“她力量”

 宝山镇借助系列品牌推介宣传活动，不断扩大“黄岛蓝莓”影响力美誉度 

　　今年以来，宝山镇创新打造“蓝链三棱镜”政企校农
融汇发展新范式，通过整合政府、企业、高校与农户资
源，构建“蓝莓全产业链贯通升级”新路径，形成“产业发
展链、联营富民链、循环价值链”三链协同，驱动宝山蓝
莓实现产业迭代、消费提质、联农共富“三棱镜”效应。
  宝山镇与高校、科研机构开展合作，不断引进优良
品种，推广应用物联网系统、智能监测设备等智慧农业
技术，实现了蓝莓种植的精准化管理，使优果率提升至
90%以上。在产品深加工方面，与民营企业合作开发蓝
莓酒、蓝莓冻干等高附加值产品，带动农户亩均增收超
万元。此外，通过“共富拼团”农资集采模式，整合16家
专业合作社资源，降低农户生产成本20%。
  宝山镇重点蓝莓种植园区与青岛中白之桥供应
链有限公司合作，打造“云上蓝莓研究院”，搭建中国
与白俄罗斯蓝莓产业技术交流、市场开拓平台，为蓝
莓产业的国际化发展奠定了基础，拓展了海外市场空
间。同时，宝山镇启动“蓝莓人才返乡计划”，吸引63
名本土青年返乡创业，孵化电商直播团队12个，助力
乡村人才振兴与产业升级。 
  此次活动不仅是擦亮“黄岛蓝莓”金字招牌的重要
举措，也是政企校农协同创新、共绘乡村振兴新蓝图的
生动实践。接下来，宝山镇将深化“蓝链三棱镜”发展
范式，以消费升级驱动产业迭代，以联农共富夯实乡村
根基，为加快推进农业农村现代化提供“宝山样本”。

　　□本报记者 王艺华
　　本报通讯员 杜薇 
　　
　　5月11日，“金苑鲜果耀琴
岛，携手同心奔共富”2025“黄岛
蓝莓·果韵宝山”品牌推介暨社会
保障卡惠享山东行活动在大鲍岛
休闲街区举行。此次活动由西海
岸新区宝山镇政府联合西海岸农
高发展集团、市人力资源和社会
保障局等单位共同举办，是2025

“黄岛蓝莓”品牌推介暨“果韵宝
山”七悦青岛行系列宣传活动之
一。本次活动通过现场推介、路演
宣传、互动体验、产品展销等方
式，不断扩大“黄岛蓝莓”的影响
力，推动“黄岛蓝莓”产业高质量
发展。

　　“黄岛蓝莓”系列产品亮相城
运控股康定路农贸市场。

▲

>>沉浸体验<<
打造蓝莓消费盛宴

>>双线联动<<
构建品牌传播矩阵

>>产业升级<<
拓宽共富发展路径

　　与此同时，活动主办方在城运控股康
定路农贸市场与中山路地铁站同步开展

“黄岛蓝莓”快闪活动。 
  其中，在城运控股康定路农贸市场举
行了“黄岛蓝莓”品牌推荐官聘任和“黄岛
蓝莓”青岛供销驿站揭牌仪式，强化城乡
产销直连，进一步提高了“黄岛蓝莓”的知
名度、美誉度。在中山路地铁站内开展了

“蓝莓试吃＋抽奖打卡”活动，乘客通过试
吃鲜果、参与社交抽奖，形成线上线下联
动传播，实现从田间到社区、从通勤圈到
社交平台的全链路品牌渗透，让更多市民
全面了解“黄岛蓝莓”等优质农产品。
  为进一步扩大“黄岛蓝莓”销路，青
岛市琴岛通卡股份有限公司与宝山镇深
化合作，依托“金苑果仓”线上平台打造

“黄岛蓝莓”专属消费矩阵，实现“线上下
单、产地直供、速达餐桌”的便捷服务，目
前已累计覆盖消费者超2万人次。
  同时，通过“七悦青岛行”系列活动，
在地铁站、农贸市场等7个场景植入“黄岛
蓝莓”文化体验活动，以“试吃+打卡+抽
奖”的组合形式吸引年轻群体参与其中，
带动蓝莓鲜果销量同比增长25%。

　　活动现场精心打造了蓝莓主题体验矩
阵。品鉴区展示了L25、F6、奥尼尔、莱克西
等品种的蓝莓，市民可通过对比品鉴的方
式直观感受“黄岛蓝莓”的优良品质。
  来自宝山镇青岛华丽农产品有限公
司、宝山罗戈庄果品专业合作社的种植户
代表现场为大家科普蓝莓知识，让广大市
民全方位了解“黄岛蓝莓”的特点和优势。
蓝莓深加工展台展示了蓝莓酒、蓝莓干、蓝
莓果酱等产品，满足市民对蓝莓产品多元
化的需求。
  在宝山蓝莓IP形象代言人打卡区，大小
朋友们扮成可爱俏皮的“蓝莓人”拍照留
念；市民手持“莓好时光”手举牌拍照打卡，
纷纷为“黄岛蓝莓”代言。活动还设置了抽
奖环节，中奖者可获得蓝莓鲜果、蓝莓采摘
票、宝山蓝莓文创产品等特色礼品。抽奖活
动中还穿插小丑气球秀与摇滚乐队表演，
为活动营造热闹氛围。
  活动当天恰逢母亲节，主办方特别增
设亲子互动环节，小朋友可领取蓝莓苗盆
栽作为礼物送给母亲，传递绿色温情。据
悉，本次活动共吸引市民游客10000余人次
参加，2000余人次纷纷购买尝鲜。


