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　　□本报记者 仪博文

　　5月22日，西海岸新区
举行新闻发布会，对《青岛
西海岸新区关于进一步繁
荣文化和旅游消费 加快
建设旅游强区的行动方案
（2025-2027）》（以下简称
《行动方案》）进行解读。
  《行动方案》提出，新
区将开展景区城市建设、
旅游消费升级、海洋旅游
提质、四张名片与旅游联
动、文旅市场主体培强、文
旅跨界融合创新、淡季旅游
突破、优质旅游产品供给提
质、旅游秩序整治等九大行
动，着力构建“城旅一体、主
客共享、全域发展、居旅相
宜”的现代旅游产业生态圈。
　　今年以来，新区以国家
文旅产业融合发展示范区
建设为抓手，统筹各方力
量，建设大文旅体系，持续
推进文旅融合发展，让新区
全域全季旅游出彩出圈。
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　　□本报记者 仪博文

　　西海岸新区秉持“城在景中，景在城中”的
融合发展理念，大力推进景区城市建设行动，通
过搭建城景融合大框架、构建全域全季的景区
城市、提升景区城市服务质量，实现城市与景观
的深度融合。
　　《行动方案》提出，新区将高水平编制“十
五五”文旅发展规划，构建以“凤凰岛、灵山
湾、琅琊台”等旅游度假区为核心，以“金沙
滩、唐岛湾、灵山湾、小珠山、古镇口、藏马
山”六大旅居圈为支撑，以“蓝色海湾、绿色
山林、品质城区、活力乡村”为文旅融合发展
带的“四核聚力、多点支撑、轴带展开”的大旅
游空间布局。逐步开通连接景区景点、休闲街
区、文博场所、体育赛事的“漫游新区”定制公

交线路，配套公共交通换乘中心，让城市成为
景区的大游客中心。通过加快核心景区升级
焕新，建设集旅游集散、咨询服务、门票销售、
形象展示、餐饮服务、休闲娱乐等于一体的西
海岸旅游集散中心。支持在具备条件的景区，
导入行进式演艺新场景，延长游客逗留时间。
鼓励景区研发旅游文创产品，增设餐饮、露
营、游乐等二次消费项目。到2027年，争取3A级
以上景区数量突破16家。
　　通过整合全域旅游资源，把景区连线成
片，推动“吃住行游购娱”全方位升级，打造

“花开西海岸、干杯西海岸、驾行西海岸、冬游
西海岸”全域全季旅游产品。结合城市更新和
片区改造，把西海岸非物质文化遗产内容、历
史文化故事、地域文化特色等融入城市街区，
营造“时时可留影，处处可出片”的网红打卡新

场景。同时，将城市环境按景区标准进行管理，
把“精致”理念渗透到景区城市建设各领域各
环节，推动建设整洁、有序、优美的景区城市。
丰富景区文化内涵，深入挖掘海洋文化、琅琊
文化、齐鲁文化等优秀传统文化标志性内涵，
加快推进琅琊台考古遗址公园创建，全面整合
琅琊台景区、龙湾、斋堂岛等旅游资源，构建以

“一园、一台、一湾、一岛”为核心的中华优秀传
统文化保护传承示范区和海上丝绸之路北方
文旅新地标。
　　结合“品质西海岸”建设，聚焦海上旅游、
涉旅客运、旅游服务等领域，健全旅游市场监
管长效机制。建立“旅行管家”金牌导游服务
队伍，形成人人都是“品质西海岸”代言人、都
是西海岸旅游推介官的城市形象传播体系，
推动景区城市标准化、专业化、品牌化发展。

　　□本报记者 仪博文

　　为进一步繁荣文化和旅游消费，西海岸新
区将开展四张名片与旅游联动行动，持续擦亮

“影视之都、音乐之岛、啤酒之城、会展之滨”四
张国际名牌 ，并与旅游强区建设形成联动
发展。
　　发挥“影视之都”新优势，建设更具创新
活力的影视旅游高地。高标准建设青岛影视
基地，打造世界一流影视工业化制作基地。丰
富“片场之旅”和“电影之旅”两大影视旅游
产品，支持东方影都做大国际研学营、开发影
视IP衍生产品。策划推出《蛟龙行动》国防主
题文旅研学基地项目，对电影主要道具“龙鲸
号”核潜艇进行修复，1：1还原电影中潜艇舱
体、作战指挥室等，开发影视IP文旅研学、国
防教育体验、文创消费、场景沉浸式互动等消
费新场景。提速藏马山影视外景地建设，开发
更多拍摄场景，加速运营中心、审核中心、编

剧中心、成剧中心、剧服中心、演员中心六大
服务中心落地，赋能北方微短剧影视基地（青
岛藏马山）。在藏马山影视外景地引入知名影
视作品IP，打造沉浸式影视主题公园。
　　唱响“音乐之岛”最强音，打造大型演出
和音乐节会集聚地。发力演出经济，充分利用
藏马山湖畔演艺中心、生态观光园、金沙滩啤
酒城、古镇口白沙湾等场地，打造一批新区自
有、具有广泛影响力和良好口碑的音乐节品
牌。开拓演艺经纪市场，打造偶像培训基地。
实施大型营业性演出“容缺预审”，优化演出
行业营商环境。360°全景秀演《海上有青岛》
获评“2025青岛市十大网红打卡地”，第二季
演出自5月1日开演以来，持续火爆，场均上座
率80%以上。打造多样化的新型演艺空间，每
年举办各类音乐会、歌舞剧、话剧、儿童剧等
演出200场以上，让演艺新空间成为城市文化
新亮点。
　　提升“啤酒之城”影响力，打造一站式啤

酒主题度假目的地。全力办好青岛国际啤酒
节，突出科技和青春特色，充分运用人工智
能、虚拟现实等科技手段，丰富节会文化活动
板块的内容和形式，打造极具现代科技感、年
轻人喜闻乐见的盛会。深入研究金沙滩啤酒
城消费场景，推动金沙滩啤酒城整体规划升
级和改造建设，全面提升啤酒城常态化运营、
市场化运作水平，打造成亚洲规模最大、业态
最全、体验最丰富的永不落幕的啤酒节。
　　拉满“会展之滨”热力值，打造会展旅游
消费承载地。聚焦优存量、扩增量，打造会展

“拳头产品”，每年举办各类会议（论坛）、展览、
节庆活动400场以上。放大中国最佳会展名区
溢出效应，推动会展活动与文旅产业融合发
展，大力推广“跟着会展去旅行”，结合会展主
题设计沉浸式旅游线路。针对参展客商开发会
展旅游套票产品，组织文旅企业推出凭证优惠
游景区、餐饮住宿享折扣等文旅惠民消费举
措，延长会展效应，激发会展旅游消费动能。

　　□本报记者 仪博文

　　文旅跨界融合已经成为当前旅游业发展
的新趋势，这种融合不仅丰富了旅游产品的类
型和内容，还促进了文化和旅游产业的共同发
展。除了与“四张名片”的联动外，西海岸新区
还将聚焦“体育+文旅”“康养+文旅”“农业+文
旅”等方面，持续开展文旅跨界融合创新行动。
　　推动文体旅“建圈强链”，大力发展赛事经
济，承办世界海岸赛艇锦标赛等国际赛事，举
办中超联赛、半程马拉松、全民滑雪挑战赛、

“飞北”全国青少年航模总决赛等国家级、省市
级赛事及彩虹跑、沙滩跑等新区特色品牌赛事
100项，打造“倾心体育”赛事服务品牌。开发差

异化体育旅游产品，定期发布“跟着赛事去旅
行”赛事目录，推出一批户外运动休闲旅游线
路和体育旅游目的地，形成“一人参赛，多人旅
游”的模式。同时，以中超联赛、马拉松等赛事
为纽带，精心策划金沙滩啤酒城体育休闲之
旅、凤凰岛环岛骑行等体旅融合线路，实施“球
票门票互通”政策，持球票可低价入住区内29
家品牌酒店，免费游览5处景区。
　　做大做强文旅康养产业，发挥自身区域中
医医疗“副中心”和“次中心”资源优势，推动旅
居康养和甜蜜经济互动融合发展，积极开发滨
海疗养、森林氧吧、禅修康养等健康旅游业态，
重点打造“金婚银婚”和“山海康养”两条特色
旅居线路，培育全国领先的旅居康养目的地。

在张家楼、灵珠山等地推出一批中医药温泉养
生、文化旅游等特色旅游产品，推动藏马山等
一批康养旅游示范基地建设，构建涵盖温泉康
养、生态农业观光、民俗体验等多元化业态的
康养旅游产业。
　　以农文旅融合赋能乡村全面振兴，结合乡
村振兴片区建设，打造杨家山里、画美达尼、海
青茶山、山水藏马、果韵宝山、灵山卫毛家山等
一批集农耕体验、文化创意、休闲度假于一体
的乡村旅游目的地。盘活农村闲置住房资源，
开发更多类似杨家山里院子旅居、灵山岛水灵
山舍等将自然美景与现代化设施完美结合的
乡村旅游精品民宿，吸引越来越多的游客驻足
停留，拓展富民增收渠道。

逐步开通“漫游新区”定制公交线路，建设西海岸旅游集散中心

打造更具活力的影视旅游高地、大型演出和音乐节会集聚地、一站式啤酒主题度假目的地、会展旅游消费承载地

联动发展，“四张名片”更靓丽

聚焦“体育+文旅”“康养+文旅”“农业+文旅”等方面，持续开展文旅跨界融合创新行动

跨界破局，文旅“融”出新天地

“景城融合”，全域全季皆精彩

景区城市建设行动11
　●坚持“城在景中，景在城中”融合发展理念，
高水平编制“十五五”文旅发展规划。逐步开通

“漫游新区”定制公交线路，开展旅游服务质量
品牌建设，让市民游客畅享便捷文旅体验。

旅游消费升级行动22
　●聚力打造文旅消费新场景，鼓励红树林
等文旅消费集聚区业态创新，提升《海上有青
岛》实景演出品质。开展“十大名店”“十大名
菜”评选。将海上嘉年华培育成海洋美食文化
新地标。到2027年，新打造3条省级以上步行
街或旅游休闲街区，四星级以上高端酒店达
到12家，四星级以上精品旅游民宿达到4家。

海洋旅游提质行动33
　●构建“陆海联动”新格局，新建、改扩建南
屯、竹岔岛等陆岛交通码头。积极融入山东半岛
海上游和“海上看青岛”旅游航线。焕新升级星
光岛区域游艇会、星海滩、剧院秀场等海洋文旅
业态。加快竹岔岛综合开发，全面提升灵山岛3A
级景区和省级旅游民宿集聚区建设水平，打造

“一岛一世界”的北方海岛旅游新标杆。

四张名片与旅游联动行动44
　●高标准建设青岛影视基地，创新“片场之
旅”“电影之旅”影视旅游产品体系。提速藏马
山影视外景地建设，打造沉浸式影视主题公
园。全年举办各类高品质音乐会200场以上，
办好青岛国际啤酒节等节庆会展活动400场
以上，持续擦亮“四张名片”金字招牌。

文旅市场主体培强行动55
　●加快市场主体培育，重点推进永保国际文
体公园、贝壳文化博览园等重点文旅体项目建
设。建立文旅企业梯度培育库，年增新纳统文
旅企业20家以上。

文旅跨界融合创新行动66
　●拓展“低空+文旅”新赛道，发展低空飞行
观光项目；做强“体育+文旅”，举办中超联赛、半
程马拉松等品牌赛事，将“赛事流量”转化为“旅
游增量”；做优“康养+文旅”，培育“金婚银婚”

“山海康养”特色旅居线路，打造全国领先旅居
康养目的地。

淡季旅游突破行动77
　●创新冬季旅游产品体系，建设室内滑雪场、
冰雪主题乐园，打造冰雪品牌赛事。大力发展温
泉旅游，开发综合性温泉旅游目的地。持续开
展“冬游西海岸”旅游季系列活动，不断做热旅
游淡季市场。

优质旅游产品供给提质行动88
　●建设西海岸旅游集散中心。推动藏马山创建5A
级景区、唐岛湾创建4A级景区。到2027年，新区3A级
以上景区数量突破16家。加快推进琅琊台国家考古
遗址公园创建，打造海上丝绸之路北方文旅新地标。

旅游秩序整治行动99
　●健全旅游市场监管长效机制，定期进行专项整
治。持续净化住宿业秩序，完善涉旅舆情和投诉快
速高效处置机制，不断提高旅游投诉按期处结率。

行动详解

▲青岛凤凰音乐节吸引全国乐迷齐聚西海岸。

▲《海上有青岛》第二季开演以来场均上座率超80%。 □记者 李涛 摄

▲新区将实施海洋旅游提质行动，加快竹岔岛综合开发。
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