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　　□本报记者 李涛

　　8月16日晚，西海岸新区金沙滩啤酒城
内，绚丽烟火划破天际，当最后一杯啤酒的
泡沫隐入海浪，这场持续30天的国际盛宴
落下帷幕，第35届青岛国际啤酒节在光影
交织中圆满收官，金沙滩啤酒城共接待游客
697万人次，消费啤酒2900余吨。通过“国际
范、体验感、文化味”三大内核的深度锻造，
这场始于1991年的节庆活动，在新区落地
10年后，酒杯碰撞的脆响已不仅是节庆狂欢
的注脚，更成为全球化时代最质朴的对话
语法。万国酒香里的全球表达、市场之手调
制的节庆配方、十年时光沉淀的城市风味……
黄海潮声里，一场关于文明交往的实验正
悄然发酵，氤氲出“啤酒之城”的蓬勃生机。

　　夜幕下的金沙滩啤酒城，空气中漂浮
着麦芽的香气，演绎着西海岸日益深厚的
国际“酒”韵。
　　这个夏天，当韩国老者在“哈拿多乐”
专区用母语点单，当阿根廷舞者高呼“干
杯”的声浪穿透云霄，当俄罗斯留学生将艺
术巡游片段分享至TikTok，“国际化”三个
字便从理念走进了现实。这片海岸已悄然
完成了从地理坐标到文明枢纽的质变。
　　9个啤酒大篷汇集近50个国家和地区
2300余款品牌啤酒；“金花奖”精酿大赛吸
引全球417个参赛品牌、2017款产品参赛；
357名高校志愿者织就多语种服务网，支付
宝境外现金券包精准触达东南亚游客……
金沙滩啤酒城以国际化的视野和水准，搭
建起名副其实的“世界会客厅”。在德国沃
斯坦啤酒大篷的木质长桌上，在丹麦嘉士
伯的北欧极简吧台前……7万余人次外国
游客举杯畅饮，完成了一场无需翻译的文
明握手，金沙滩啤酒城成为世界读懂中国
开放胸怀的“啤酒地标”。
　　国际范，是城市开放基因的自然体现。
啤酒节已成为时尚活力的西海岸递向世界
的“液态请柬”，传递着这座城市开放包容
的魅力气质。
　　啤酒节期间，国际啤酒节联盟合作机
制2025青岛会议成功举办、新版《国际啤酒
节联盟合作备忘录》签署、《“啤酒节主题跨
境游”旅游项目合作倡议》发布，为西海岸
新区“啤酒之城”的城市名片，镌刻下迈向

“全球节庆引擎”的鲜明印记。
　　新版备忘录确立了经验交流、文化互

鉴、产业协作三大支柱，构建起覆盖全球啤
酒节庆产业的合作网络，带来了国际节庆
产业的先进理念，为青岛国际啤酒节的国
际化升级提供了多元范本。啤酒节主题跨
境游倡议的提出，计划串联全球知名啤酒
节，构建跨文化体系的旅游生态圈，促进游
客互送、品牌共推与文化共融，致力于将

“节庆流量”转化为“产业增量”。
　　“开放”是新区与生俱来的特质。而今，
新区正以啤酒这一世界“通用语言”，深入
拓展“国际朋友圈”，携手各方共同酿造一
杯香飘世界的“未来之酒”。

　　啤酒节是最活色生香的“生活态”，也
是经济发展的显性表达。人们常常惊叹于
它永远充满活力与激情，而这份生命力的
背后则是始终紧跟时代、开放创新的市场
化办节“方程式”。
　　从啤酒的搭台唱戏到“金花”的组团出

击，从支付宝“碰一下”的便捷支付到淘宝
闪购的无人机配送，从“黄五箱”进口仓的
常态化运营到北汽、欣和等制造名企的亮
相，这场啤酒盛宴已从“政府搭台”演变为

“企业唱戏”的交流平台，其深层运作机制
中正涌动着“以节促商”的生态活力。
　　“节”之魅力，在于其聚拢的磅礴人气，
更在于将人气转化为持久商机的智慧。众
多民企正是被啤酒节的“大流量”所吸引，
然而仅靠“流量”还不行，新区以市场化运
营为引擎，使“流量”真正沉淀为滋养企业
的“留量”。令人惊叹的是，以资源置换为支
点的精妙运作——— 通过与抖音、支付宝等
企业合作开展联合推广，不费分文就将啤
酒节广告铺展至14条高铁线。这深刻印证：
唯有遵循市场规律、善用市场杠杆，节庆才
能真正成为企业借势腾飞的坚实跳板。
　　当市场化机制为民营企业提供发展沃
土，“节”的效能便如酵母般层层扩散。青岛
中丰游乐设备公司以啤酒城梦幻岛的成功
运营为探索，在哈尔滨冰雪节中崭露头角；

千架无人机团队主动“带资进组”，只为借
助啤酒节影响力打开青岛市场……这些鲜
活案例，印证了节庆平台超越时空的拓展
潜力。更值得关注的是，这一效应已从金沙
滩啤酒城延伸至整个西海岸——— 嘉年华美
食啤酒季、红树林海洋光影狂欢节等活动轮
番上演，商超、街区及餐饮企业联动开展啤
酒节主题促消费活动，为消费者提供更多
购物选择。更有360°全景秀演《海上有青
岛》、中超联赛青岛西海岸队主场赛事等文
体活动接连不断，“啤酒配音乐、演出加赛
事”的生活方式正在新区掀起热潮，“观赛、
赏秀、品酒”的三重体验，已然成为展现新
区城市气质的全新标志。
　　当啤酒节的激情如潮汐般退去，金沙
滩上留下的不仅是空酒瓶与欢歌余韵，更
有390家商家在这片创新沃土上蓬勃发展
的清晰印记。金沙滩啤酒城已然升级为一
个价值共创的有机生命体，民营经济在此
相互激发、共生共荣，让“一月节庆”真正转
化为“全年营养”。

　　十年前，当青岛国际啤酒节首次跨过
胶州湾登陆西海岸，或许无人预见这片沙
滩将生长出如此多元的体验维度。
　　这个夏天，走进金沙滩啤酒城，“啤酒”
只是欢乐的起点：“天空之境”高空水滑道、

“啤酒交易所”等新业态热度十足，动漫嘉
年华、电音节等文艺活动各具特色；三人篮
球赛、跆拳道等13项体育赛事火热举办；酒
王争霸赛、啤酒欢乐女神选拔赛走向全国，
各地参赛者同台竞技……精准把握“人”与

“场景”的互动关系，金沙滩啤酒城以层出
不穷的新场景拓宽啤酒节城市IP的广度，
构建起多维度体验交织融合的新空间。
　　在这里，啤酒的传统边界被不断打破，
啤酒节的意义早已不止于酒，更在于生活，是
对城市文化、活力、创新、时尚的深度催化。
　　650余名演艺人员带来950余场文化演
艺活动，金沙滩啤酒城成功实现单日碳中
和，友好城市交流月、上合组织成员国艺术
节等文化交流活动举办，让啤酒文化、节庆
文化和城市文化实现巧妙融合，构建了一
个扎根本土、包容世界、面向未来的文化对
话平台。记忆更被文创赋形———“哈舅大本
营”将本土IP与青岛文化封装进文创产品，
国际啤酒汇的万国盲盒让选择困难症患者
会心一笑。当游客把一瓶牡蛎肽精酿或哈
舅文创带回家，啤酒节便完成了从瞬时狂
欢到长效记忆的价值转化。
　　自2015年登陆西海岸以来，西海岸与
啤酒节早已结成紧密的“命运共同体”。这
场夏日狂欢既是新区发展的见证者，更是
推动其能级跃升的强劲引擎，共同谱写着

“以节兴城、以城哺节”的共生共荣乐章。而
今，从单一节庆到复合文旅空间，金沙滩啤
酒城用十年证明：以酒为媒，完全可撬动整
座城的欢乐升级与品质提升。
　　西海岸的“国际范儿”不再依赖啤酒大
篷的密度证明，它已沉淀为多语种服务能力
和文明对话的自觉；市场化基因也不再是
节庆限定，它已融入民企与城市共生的商
业生态中。多维度体验交织融合，让这片土
地上的啤酒沫正发酵出更悠长的文化风味。
　　啤酒节大幕虽已落下，但金沙滩啤酒城
的活力从未停歇：“天空之境”水滑道回荡着
游客的欢笑尖叫，青岛啤酒·时光海岸精酿
啤酒花园持续供应品质精酿，“凤凰里”休闲
美食街区呈现地道青岛风味……散场的是
节庆，不散的是新区“与世界干杯”的约定。

深度锻造“国际范、体验感、文化味”三大内核，青岛国际啤酒节的传统边界在西海岸不断突破

持续进阶：“品质西海岸”塑造“品质啤酒节”

　▲8月16日晚，第35届青岛国际啤酒节精彩落幕。
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　　游客在“啤酒交易所”体验“炒股式”打酒的乐趣。□记者 龚鹏 摄 　外国游客在青岛啤酒1903大篷开怀畅饮。 　　精彩的表演带来浓郁的异国风情。

　　□本报记者 谭宁 李宛遥

　　8月15日晚，第35届青岛国际啤
酒节“英太青·新必奇”酒王争霸赛在
金沙滩啤酒城圆满收官。24位来自全
国各地的参赛选手经过3个小时的鏖
战，任光超、肖肖成功卫冕，分别获得
男子组、女子组冠军，任光超蝉联15届
酒王争霸赛冠军。男子组亚军、季军由
胡国强和薛佳浩摘得，女子组亚军、季
军由张哲庆（江津三妹）和郝茜摘得。
  总决赛在互联网平台进行直播，
线上观看达200万人次。酒王争霸赛
话题在抖音平台浏览量达2.8亿，全
网综合浏览量超4亿。
　　首轮“旋一个”（500毫升吹瓶速
饮）环节，任光超以4.47秒的成绩拔得
头筹，其独特的“龙卷风”式饮酒技巧
令专业评委都叹为观止。在“哈起来”

（1500毫升扎啤杯速饮）项目中，任光超
再次展现惊人实力，采用独创的“鲸吞
式”喝法，仅用8.1秒就完成挑战。压轴
的“白养鱼”（30秒计时速饮）环节将
比赛推向高潮，任光超使用吸管以惊
人速度狂饮，最终成绩定格在2830毫
升，成功蝉联15届酒王争霸赛冠军。
　　女子组比赛中，来自重庆的“90后”
卫冕女酒王肖肖表现同样抢眼。在“旋
一个”（316毫升吹瓶速饮）项目中，她
以4.97秒的成绩完赛；随后的“哈起
来”（1000毫升扎啤杯速饮）项目凭借
不输男选手的4.83秒成绩技惊四座。

“白养鱼”（20秒计时速饮）项目，肖肖
以1230毫升的成绩完成比赛并夺魁。
　　总决赛男子组4-10名由陈方
玮、孙玉坤、孙磊、焦国军、邢方旭、臧
源森、张新建摘得。女子组4-9名由
姜莎莎、赵红岩、齐梦然、陈亚梅、凌

梓议、申珍珍摘得。
　　作为青岛国际啤酒节重要的活
动板块，今年“英太青·新必奇”酒王
争霸赛，吸引了近8000名全球“酒王”
参与。比赛在全民参与的热潮中迎来
竞技水平的全面跃升，战况激烈，成
绩纪录不断被刷新。特别是在“旋一
个”（吹瓶速饮）项目中，日赛阶段多
位“黑马”选手成绩突破3秒大关，冲
进“2秒俱乐部”，为青岛本土的“老
将”们带来不小压力。
　　本届“英太青·新必奇”酒王争霸
赛全新升级为“专业竞技场+全民游
乐场”模式，真正实现“高手过招”与

“素人狂欢”两不误。除了“旋一个”
（吹瓶速饮）、“哈起来”（扎啤杯速饮）
等传统竞技项目外，今年还增设趣味
赛环节，让市民游客在欣赏青岛红瓦
绿树、碧海蓝天之余，也能沉浸式体
验青岛的啤酒文化乐趣。

  比赛中，山东网红女婿“雷哥”在
社交媒体上掀起国际热潮，助力赛事
破圈传播，形成“国际参赛+本土互
动”的传播闭环。重庆选手“江津三妹”
参与酒王争霸赛并勇夺决赛亚军，引
发两地网友互动热潮，同时得到了重
庆市江津区官方发布平台的支持和转
发，单条视频播放量突破3500万。
　　从二十多国选手的跨国竞技到4
亿流量全民互动，从“2秒俱乐部”的
技术突破到趣味赛的欢乐体验，本届
酒王争霸赛完美诠释了“青岛与世界
干杯”的开放胸怀。
　　啤酒的泡沫会消散，但属于金沙
滩啤酒城的激情永不落幕。正如任光
超在夺冠感言中所说：“酒王争霸赛
不只是一场比赛，更是西海岸新区献
给世界的快乐盛宴。”让我们共同期
待，这场以酒为媒的文化之约将继续
书写新的传奇。

任光超第15次加冕“酒王”

　▲酒王争霸赛收官，任光超（右二）、肖肖（左二）成功卫冕。

　　□本报记者 王雪

　　8月14日晚，第35届青岛国际啤
酒节“传祺向往杯·啤酒欢乐女神”暨
啤酒节宣推官选拔赛全国总决赛圆
满收官。15位优秀选手展开三个环节
的激烈比拼，最终来自青岛的韩晓楠
摘得“啤酒欢乐女神”桂冠，尧渝嘉、
李晓彤获亚军，刘冬雪、朱子雯获季
军。从前期预热至赛事落幕，赛事相
关话题网络浏览量突破8000万次。
　　冠军得主韩晓楠来自青岛，身为
专业模特教师，在总决赛现场特邀其
学生组成助演团队。孩子们专业的表
现又甜又酷，与韩晓楠的专业从容形
成鲜明呼应，她以自信灿烂的笑容与
极具感染力的舞台表现，赢得了评委
与观众的一致认可，实至名归。
　　亚军获得者尧渝嘉来自重庆赛
区，年仅18岁的她以优雅舞姿与从容
气质吸引着全场目光，展现了青春活
力。另一位亚军获得者李晓彤以精湛
唱功惊艳全场，她的歌声兼具穿透力
与感染力，每一轮演唱都能精准把控
节奏与情感，展现出深厚的演唱功底。
　　季军获得者刘冬雪舞台感染力

极强，从海选一路走来，她不断尝试
不同风格。总决赛表演中，她在舞蹈
里巧妙融入国风元素，将传统韵味与
现代活力完美融合，给观众留下了深
刻印象。来自重庆赛区的朱子雯凭借
极具民族特色的舞蹈摘得季军。她的
表演充满异域风情，让观众领略到民
族文化的独特韵味。

　　这场赛事不仅带来了欢乐，更传
递出多元文化的魅力与青春向上的
力量。它以青岛国际啤酒节为纽带，
借助全国性传播矩阵，让“啤酒之城”
的时尚名片走向更广阔的舞台。
　　让这份欢乐继续传递，让属于青
岛国际啤酒节的独特魅力持续绽放，

“啤酒欢乐女神”，我们明年再会。

 ▲晋级总决赛的15位选手赛后集体合影。

青岛小嫚摘得“女神”桂冠
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